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Schaumburger Nachrichten
Verlagsgesellschaft mbH & Co. KG

AmMarkt12 - 14
31655 Stadthagen

Geschaftsstelle / Vertrieb

(0 180)100 10 - 21*

Anzeigen

(0 180)100 10 - 22*

*DerAnruf kostet 3,9 Centausdem
deutschen Festnetz, 42 Cent/Min. Mobilfunk-

hochstpreis

(0180)10010-23*
www.sn-online.de

sn-anzeigen@madsack.de
sn-vertrieb@madsack.de

werktaglich morgens

1 Werktagvor Erscheinen, 10 Uhr
Montagsausgabe: Freitag, 12 Uhr
Wochenendausgabe, Immobilien-,
Auto- und Stellenmarkt:
Donnerstag, 16 Uhr

ZAHLUNG

SKONTO

RABATTE

VERZUGSZINSEN

CHIFFREGEBUHREN

Dresdner Bank AG Hannover TECHNISCHE Satzspiegel: 281 mm Breite
Konto 109579100 DATEN zu430 mmHG6he (2580 mm)
(BLZ25080020)

14 Tage nach Rechnungserhalt. SPALTENZAHL  Anzeigenteil:6

DerVerlagist berechtigt, die Aus- Textteil:6

flhrungderAnzeigenauftrage vom
vorherigen Zahlungsausgleich (Vor-
kasse)abhangigzu machen.

PANORAMA- Satzspiegelformat:
ANZEIGE 595 mm breit,430 mm hoch

ZweiProzentbeiAusgleichsofort SPALTENBREITE

nach Rechnungserhaltsowie bei Spalten Anzeigenteil Textteil
Bankeinzug,ausgenommen 1 44.400mm 43,538 mm
Gelegenheitsanzeigen. 2 91,725mm 90,325 mm
Etwa bewilligte Rabatte kommen 3 139,037 mm 137,113 mm
beiZahlungsverzug (§284 BGB) 4 186,363 mm 183,900 mm
oderimFalle des gerichtlichen Ver- 5 233,675 mm 230,688 mm
gleichsverfahrens und Konkurses 6 281,00mm 277,500 mm
dannin Wegfall, wenn die weitere

Erflllungdes Vertrages abgelehnt NACHLASSE

wird. Malistaffel Mengenstaffel Erw.Mengenstaffel
1v.H. iberdem gultigen Diskont- 6mal 5v.H.  3000mm 5v.H. 30000mm 21v.H.

satzder Deutschen Bundesbank. 12mal 10v.H. 5000mm 10v.H. 50 000mm 22v.H.
24mal 15v.H. 10 000mm 15v.H. 70 000mm 23v.H.

ﬁcig:“r;f'\"stlh?g‘l’:itzigj:eﬁr 52mal 20v.H. 20000mm 20v.H. 90 000mm 24v.H.
& g 110 000mm 25V.H.

gegen Einzelberechnung méglich.
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AUFLAGEN UND VERBREITUNG

Barsing- Deister Anzeiger

Druckauf- | Verkaufte | Verbreitete
ZISNr. lage Auflage Auflage
Schaumburger Nachrichten | 101.873 17.820 16.350 17.043
Leine Zeitung
(Wunstorf/Neustadt) 102.914 | 16.880 15.697 16.090
Calenberger Zeitung 101.615 15.541 14.517 14.823
Leine Nachrichten/ 100238 | 24.885 | 22378 | 23.022

Wennigsen

Leine-Nachrichten
Deister-Anzeiger

Bad Miinder

Springe

Schaumburgs filhrende Tageszeitung - Service-Hotline (0 180)100 10 - 22*

*DerAnruf kostet 3,9 Centaus dem deutschen Festnetz, 42 Cent/Min. Mobilfunkhochstpreis.
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o FDP wird langsam nervis

Titelkopf Format44x44 mm Eckfeldanzeige Titelseite

Schaumburgs filhrende Tageszeitung - Service-Hotline (0 180)100 10 - 22*
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BUCKEBURG STADTHAGEN
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Tela?

Eckfeldanzeige maximal 600 mm, 4C Streifenanzeige

Flexformanzeige
1.Lokalseite, 1. Sportseite
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Die Schaumburger Nachrichten bieten neben den Anzeigenplatzierungen in der Tageszeitung zusatzlich jahrlich in knapp
400verschiedenen Sonderseiten und Magazinen fiirjeden Kunden das passende redaktionelle Umfeld.

Stilzeit
.. M in fur L

aga.zm ur. eb?fwsa.rt . Leben31
Erscheintzweimaljahrlichin Leben31Szene

einem hochwertigen Layout
und einer hervorragenden
Papier-und Druckqualitat.

Monatsmagazine
mit Veranstaltungen

inund um Schaumbur;
15.000 Exemplare werden inundu umburg

einemsolventen Leserkreis
adressiert zugestellt.

4Wande

Das Magazin fir Bauen & Wohnen
inden Schaumburger Tageszeitungen

Auflage: 30.000 Exemplare

Wirtschaft kompakt

Das Wirtschaftsmagazin des
Landkreises Schaumburg

4.000 Exemplare werden
personalisiertan ,Entscheider”
der Wirtschaftzugestellt.

Schaumburgs filhrende Tageszeitung - Service-Hotline (0 180)100 10 - 22*

*DerAnruf kostet 3,9 Centaus dem deutschen Festnetz, 42 Cent/Min. Mobilfunkhochstpreis.
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ANZEIGENTEIL
s/w-Anzeigen je mm
Preisflir 1/1 Seite

1 Zusatzfarbe je mm
Preisfiir 1/1 Seite

2 Zusatzfarben jemm
Preisflir 1/1 Seite

3 Zusatzfarben jemm
Preisflir 1/1 Seite

TEXTTEILANZEIGEN
s/w-Anzeigenjemm
1Zusatzfarbe je mm
2Zusatzfarbenjemm
3Zusatzfarbenje mm

1,61 Euro
4.154,00 Euro
1,87 Euro
4.825,00Euro
2,40Euro
6.192,00Euro
2,82 Euro
7.276,00 Euro

4,86 Euro
5,60 Euro
6,40 Euro
6,60 Euro

GRUNDPREISE

TITELKOPFANZEIGEN
GroRe: 44 x44 mm,
links nebendemTitel, 4C

TITELGRIFFECKE

von Montag bis Sonnabend
Festformat 100x90,325 mm

ECKFELDANZEIGEN

1. Lokalseite, 1. Sportseite
Maximalgroe
(200x137,213 mm)

STREIFENANZEIGE
Format100x277,5mm

304,00 Euro

667,00 Euro

1.699,00 Euro

1.699,00 Euro

STELLENANZEIGEN KOMBI

Schaumburger Nachrichten,

Schaumburger Zeitungund

Schaumburg-Lippische Landes-Zeitung
PreisaufAnfrage

2-TAGE-KOMBINATIONSPREIS

FurAnzeigen, dieinnerhalbvonsieben Tagenin derangegebenen
Reihenfolge unverandertin der Rubrik erscheinen Mittwoch/
Sonnabend-Sonnabend/Mittwoch—-Freitag/Sonnabend-Preis
Mittwoch/Sonnabend-Sonnabend/Mittwoch-Preis

s/w-Anzeige je mm 2,42 Euro
1 Zusatzfarbe je mm 2,82 Euro
2Zusatzfarbenjemm 3,59 Euro
3Zusatzfarbenje mm 4,23 Euro

Schaumburgs filhrende Tageszeitung - Service-Hotline (0 180)100 10 - 22*

*DerAnrufkostet 3,9 Centaus dem deutschen Festnetz, 42 Cent/Min. Mobilfunkhéchstpreis.
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ANZEIGENTEIL
s/w-Anzeigen je mm
Preisfiir 1/1 Seite

1 Zusatzfarbe je mm
Preisfiir 1/1 Seite

2 Zusatzfarbenjemm
Preisflir 1/1 Seite

3 Zusatzfarben je mm
Preisfiir 1/1 Seite

TEXTTEILANZEIGEN
s/w-Anzeigenjemm
1Zusatzfarbe je mm
2Zusatzfarbenjemm
3Zusatzfarbenje mm

1,37 Euro
3.534,60Euro
1,59 Euro
4.102,20Euro
2,04 Euro
5.263,20Euro
2,40Euro
6.192,00 Euro

4,13 Euro
4,75Euro
5,44 Euro
5,61Euro

TITELKOPFANZEIGEN
GroRe: 44 x44 mm,
links neben dem Titel, 4c

TITELGRIFFECKE
von Montagbis Sonnabend
Festformat 100x90,325 mm

ECKFELDANZEIGEN

1. Lokalseite, 1. Sportseite
Maximalgrofe, 4C
(200x137,213 mm)

STREIFENANZEIGE
Format100x277,5mm, 4C

257,00 Euro

566,00 Euro

1.441,00Euro

1.441,00Euro

DIREKTPREISE

STELLENANZEIGEN KOMBI

Schaumburger Nachrichten,

Schaumburger Zeitungund

Schaumburg-Lippische Landes-Zeitung
PreisaufAnfrage

2-TAGE-KOMBINATIONSPREIS

FurAnzeigen, dieinnerhalbvonsieben Tagen in derangegebenen
Reihenfolge unverandertin der Rubrik erscheinen Mittwoch/
Sonnabend-Sonnabend/Mittwoch—-Freitag/Sonnabend-Preis
Mittwoch/Sonnabend-Sonnabend/Mittwoch-Preis

s/w-Anzeige je mm 2,06 Euro
1 Zusatzfarbe je mm 2,40 Euro
2Zusatzfarbenjemm 3,07 Euro
3Zusatzfarbenje mm 3,60Euro

Schaumburgs filhrende Tageszeitung - Service-Hotline (0 180) 100 10 - 22*

*DerAnruf kostet 3,9 Centaus dem deutschen Festnetz, 42 Cent/Min. Mobilfunkhochstpreis.
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1 | HANSA FEINKOST

Die perfekte Kombination

- Mit einer Anzeige oder Beilage in den Schaumburger
Nachrichten sowie ,,hallo SCHAUMBURG“ bzw. der
Schaumburger Zeitung und Schaumburg-Lippischen
Landes-Zeitung erreichen Sie alle Haushalte
im Landkreis Schaumburg.

- SCHAUMBURG g-

Streifzug durch die Pflanzenwelt

- Die Artikel greifen die Themen der Woche auf und
der Leser erhalt somit die Beitrage der Tageszeitung
gebundelt in einem Wochenprodukt.

- Gut recherchiert und qualitativ hochwertig geschrieben
von der Lokalredaktion entsteht ein interessanter
Lesestoff.

Schaumburger
Nachrichten hallo
SC HAUNVMIBURG

Schaumburgs filhrende Tageszeitung - Service-Hotline (0 180)100 10 - 22*

*DerAnruf kostet 3,9 Centaus dem deutschen Festnetz, 42 Cent/Min. Mobilfunkhochstpreis.
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Mediadaten

Erscheinungsweise:

»hallo SCHAUMBURG“: wochentlich samstags
an alle Nichtleserhaushalte

SN: taglich von Montag bis Sonnabend

Anzeigen- und Druckvorlagenschluss:
donnerstags, 12 Uhr

Format: Berliner Format 430 mm hoch, 277,5 mm breit

Auflage: »hallo SCHAUMBURG*“ ca. 45.000 Exemplare
SN ca. 18.000 Exemplare

Anzeigenpreise
(Direktpreis*, Grundpreis** jeweils zzgl. MwSt.)

Schaumburger Nachrichten Aufschlag fiir ,,hallo SCHAUMBURG*
swW 1,37€/mm* (+1,61€/mm** +0,49€/ mm* (+0,58 € /mm**)
1ZF 1,59€/mm* (+1,87 € /mm?** +0,69€/ mm* (+0,81 € /mm**)
2ZF 2,04€/mm* (+2,40 € /mm** +0,69€/ mm* (+0,81 € /mm**)
( )

)
)
)
4c 2,40€/mm* (+2,82 € /mm**) +0,69€/ mm* (+0,81 € /mm**

Sachsenhagen

Niedernwdhren
I - Lindhorst | Bad

Nenndorf

. . Stadthagen
Nienstadt

Bickeburg Rodenberg

Obern-
kirchen
Bad
Eilsen

Auetal

Rinteln Verbreitungsgebiet
,hallo SCHAUMBURG*“

Festgrofien , hallo SCHAUMBURG*
(Direktpreis*, Grundpreis** jeweils zzgl. MwSt.)

Nurd4c

Titelkopf*** 44 x 44 mm 99,00€* (116,47 €**)
Titelstreifen oben 25mm/ 6 Spalten 249,00€* (292,94 € **)
Aufschlag Titelseite 20 Prozent* (20 Prozent**)

**  Bei Buchung iiber Werbemittler erfolgt die Berechnung zum Grundpreis
abzgl. 15% AE-Provision.
*xx Aufschlag fur ,hallo SCHAUMBURG*

Schaumburgs filhrende Tageszeitung - Service-Hotline (0 180)100 10 - 22*

*DerAnruf kostet 3,9 Centaus dem deutschen Festnetz, 42 Cent/Min. Mobilfunkhochstpreis.
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Allgemein

Grundsétzlich sind Format, Umfang und Gewicht
einer Beilage dem Verlag bei Auftragserteilung,
spétestens aber 14 Tagevor Erscheinungstermin, zu
nennen. Bei Prospekten, die in ihrer Beschaffenheit
demVerlagzudiesemTerminnichtbekanntgemacht
werden, behaltsichderVerlageinSchieberechtvon1
bis max. 6 Werktagen vor. Eine Platzierung ist an die
speziellenVoraussetzungendes Objektesund andie
technischenMaglichkeitengebunden. Riicksprache
erforderlich. Die Auftragshestatigungist fiir den Ver-
lag erst nach Angabe der 0.a. Daten verbindlich.

1. Formate
——

415 MM

230 My

~a Abb. 1

Heftklammem

min. 10 mm
—
N

Abb. 2

Mindestformat ist DIN A6 (105 x 148 mm)
Maximalformat 315x230 mm

2. Gewichte
DasGewichteinerBeilagesoll 100g/ Exemplarnicht
iiberschreiten. Liegt es dariiber, ist eine Riickfrage
beim Verlag erforderlich.

BEILAGEN

TECHNISCHE RICHTLINIEN FUR PROSPEKTBEILAGEN

3. Einzelblatter
Einzelblatter im Format DIN A6 (Postkarte) diirfen
ein Flachengewichtvon 170 g¢/m2 nicht unterschrei-
ten.

Einzelblatter mit Formaten groferals DINAG bis DIN
Ad (210 x 297 mm) miissen ein Fldchenge-
wichtvon mindestens 120 g/m? aufweisen.

GroRere Formate mit einem Flachengewicht von
mindestens 60 g/m?2 sind einmal zu falzen.

4. Mehrseitige Beilagen
Fiir Beilagen mit geringem Umfang (4 Seiten) ist
ein Flachengewicht von 60 g/m2 erforderlich. Ab 8
Seiten mindestens 50 g/m2.

5. Bemusterung
Zur Gewahrleistung eines komplikationslosen Ein-
steckprozesses ist die Vorlage von Mustern (mg|.
3)vorab sinnvoll.

Richtlinien zurVerarbeitung
6. Falzarten

Gefalzte Beilagen miissen im Kreuz-, Wickel- oder
Mittenfalz verarbeitet sein.

Beilagen mit Leporello-/Zickzackfalz und Fenster-
falz sind nicht zu verarbeiten.

Mehrseitige Beilagen miissen den Falz (der ge-
schlossene Riicken) immer an der langen Seite
haben (Abb. 1).

7. Beschnitt

Alle Beilagen miissen rechtwinklig und formatgleich
geschnitten sein.

Beilagen diirfen am Schnitt keine Verblockung durch
stumpfe Messer oder Klebereste aufweisen.

8. Angeklebte Produkte an Beilagen
(z.B.Postkarten)

Postkarten sind in der Beilage grundsatzlich innen
anzukleben. Sie missen dabei biindig im Falz zum
Kopf oder Fuf der Beilage angeklebt werden.

BeiallenBeilagenmitauBenangeklebten Produkten
ist eine Abstimmung notwendig.

9. Drahtriickenheftung

Bei drahtgehefteten Beilagen muss die Drahtstérke
der Riickenstarke der Beilage angemessen sein und
darf keinesfalls stérker als diese sein. Die Klamme-
rung muss ordentlich ausgefiihrt sein. Ineinander
verhakte Klammern verursachen Stérungen und
garantieren kein zuverlassiges Einstecken. Der ma-
ximale Abstand der Heftklammer zur Prospektkante
darf nicht weniger als 10 mm betragen (Abb. 2).

Diinne mehrseitige Beilagen sollten grundsatzlich
mit Riicken- oder Falzleimung hergestellt werden.

10. Zuschuss und Fehlbelegung

Eine Zuschussmenge von mindestens 2 % ist erfor-
derlich.

Fehlstreuungen, Mehrfachbelegungen und Fehlbe-
legungen sind nicht vollig auszuschlie@en, bran-
cheniiblich sind ca. 2 %.

11. Produktionspriifung

Fiir Beilagen, die in ihrer Beschaffenheit (Format,
Umfang, Papierqualitdt etc.) nach Vorlage von 3
Mustern fiir die Produktion nicht beurteilbar sind,
bittet der Verlag um die kurzfristige Vorlage von min-
destens 50 Mustern vorab, um die Beilage in realem
Produktionszustand priifen zu kénnen.

Richtlinien fiir Verpackung und Transport
12. Anlieferungszustand

Dieangelieferten BeilagenmiisseninArtund Formei-
neeinwandfreie, sofortige maschinelleVerarbeitung
gewahrleisten.

Eine zusétzlich notwendige manuelle Aufbereitung
wird gegebenenfalls in Rechnung gestellt.

Bei Nichtverarbeitbarkeit der Beilagen behilt sich
derVerlagein Riicktrittsrechtvor. Schadenersatzan-
spriiche sind ausgeschlossen.

Durch die Druckfarbe zusammengeklebte, stark
elektrostatisch aufgeladene oder feucht gewordene
Beilagen kdnnen nicht verarbeitet werden.

Beilagen mit umgeknickten Ecken bzw. Kanten,
Quetschfaltenodermitverlagerten(runden) Riicken
sind ebenfalls nicht verarbeitbar.

13. Lagen

Die unverschrankten, kantengeraden Lagen sollen
eine Hohe von 10 — 12 cm aufweisen, damit sie von
Hand greifbar sind (mindestens 50er Lagen).

Schaumburgs filhrende Tageszeitung - Service-Hotline (0 180) 100 10 - 22*
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Sollte eine Vorsortierung wegen zu diinner Lagen und
somit eine manuelle Aufbereitung notwendig sein,
wird diese ggf. in Rechnung gestellt.

Das Verschniiren oder Verpacken einzelner Lagen ist
nicht erwiinscht und auch nicht zweckméagig.

14. Palettierung

Die Beilagen miissen sauber auf stabilen Mehrweg-
(Euro-)Paletten gestapelt sein.

Beilagensollengegenevtl. Transportschdden (mecha-
nische Beanspruchung) und ggf. gegenEindringenvon
Feuchtigkeit geschiitzt sein.

Um dasAufsaugen von Feuchtigkeit zu vermeiden und
die Lagen vor Schmutz zu schiitzen, ist der Paletten-
boden mit einem stabilen Karton abzudecken.

Das Durchbiegen der Lagen kann ggf. durch einen sta-
bilen Karton zwischen den Lagen vermieden werden.
Der Stapel erhélt gleichzeitig mehr Festigkeit.

Wird der Palettenstapel umreift oder schutzverpackt,
diirfen die Kanten der Beilagen nicht beschadigt oder
umgebogen werden.

Gleiche Beilagen fiir verschiedene Ausgaben oder
Zeitungstitel sind auf getrennten Paletten zu packen.

Zur Gewahrleistung der gewiinschten Zuordnung von
BeilagenindieentsprechendenLogistikeinheitensind
die Paletten an jeder Stirn- und Langsseite mit Palet-
tenzetteln im DIN A4-Format mit folgenden Angaben
auszuzeichnen:

a) Absender-und Empfangeranschrift

b) Beilagentitel oder Artikelnummer/Motiv/Kunden-
name

c) Zu belegendes Objekt und zu belegende Ausgabe
d) Exemplare pro Palette und Gewicht der Palette

e) Paletten-Nummer durchnummeriert.

Hinweise zum Materialeinsatz

15. Packmitteleinsatz

Die Verpackung ist auf das notwendige, zweckdienliche
Minimumzu beschranken.

16. Einsatzvonrecyclingfahigem

Verpackungsmaterial

— Paletten und Deckelbretter sind im Mehrweg-
verfahren zu nutzen.

- Kunststoffmaterialien miissen aus PE sein
(recyclingfahig).
- Die Kartonagen miissen recyclingféhig sein.

—AlsVerpackungsmaterial darfkein Verbundmaterial
eingesetzt werden.

17. Riicknahme und Entsorgungskosten

Der Lieferant von Beilagen ist zur Riicknahme der
Transportverpackungen verpflichtet. Zu Transport-
verpackungen zéhlen insbesondere Paletten, Folien,
Zwischen-und Abdecklagen sowie Palettenbander.

Alternativ kann auch eine Entsorgung durch die Zei-
tungsdruckerei vereinbart werden (gegen Erstattung
der Entsorgungskosten).

Richtlinien zur Abwicklung

18.Begleitpapiere

Die Angaben auf dem Lieferschein miissen denen der
Palettenzettel entsprechen und folgende Informati-
onen enthalten:

— das Gewicht,

—die Anzahl der Paletten,

— die Exemplarmengen der Teil- und Gesamtmenge,
— ein Feld zur Dokumentation des Palettentauschs,
— ein Feld fiir Vermerke,

— sowie die korrekte Empfénger- und Absender-
anschrift und Telefonnummer fiir eine Kontaktauf-
nahme.

Bei Teillieferungen ist ab dem ersten Lieferschein fiir
die folgenden Anlieferungen das jeweilige Datum und
die Uhrzeit beim Empfanger auf dem Lieferschein an-
zugeben. Bei mehr als 3 Anlieferungen empfiehlt sich
ein Versandplan iiber alle Teillieferungen.

19. Richtlinien zur Anlieferung

Die Anlieferung der Beilagen sollte friihestens
8 Werktage und muss spétestens 3 Werktage vor Be-
legungstermin an die auf Seite 8 stehenden Versand-
anschriften erfolgen.

Die Warenannahme ist gedffnet von Montag bis
Freitag von 8 bis 15 Uhr.

PREIS PRO 1000 EXEMPLARE BIS:

Gewicht 10 Gramm 20 Gramm
Grundpreise  94,55Euro 97,10Euro
Direktpreise 88,90 Euro 91,50Euro
Gewicht 30Gramm 40 Gramm
Grundpreise 113,95Euro 124,20 Euro
Direktpreise 108,30Euro 118,60 Euro

Gewicht 50Gramm jeangef.10 g mehr
Grundpreise 139,50Euro 28,50 Euromehr
Direktpreise 129,30Euro 28,50 Euromehr

Versandanschrift (Beilagen)

Druckzentrum Hottenbergsfeld
Beilagenabteilung Schaumburger Nachrichten
Carl-Wilhelm-Niemeyer-StraRe 15

31789 Hameln OT Rohrsen

Schaumburgs filhrende Tageszeitung - Service-Hotline (0 180) 100 10 - 22*

*DerAnruf kostet 3,9 Centaus dem deutschen Festnetz, 42 Cent/Min. Mobilfunkhochstpreis.
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DIGITALE DRUCKUNTERLAGEN

Schicken Sie uns lhre Anzeige in digitaler Form. Sie sparen

dabeiZeitund Kosten, und stellen sicher, dass Ihre
Anzeige unverandert produziert wird. Vorab schicken Sie
bitte einen Anzeigenauftrag, einen Kontrollausdruck der
Anzeige per Fax (unbedingterforderlich) und den Hinweis,
dass die Daten digital Gbertragen werden.

DATENUBERGABE

FTP-Server DieZugangsdatenfiirunseren FTP-Server
erhalten Sie auf Anfrage.

E-Mail sn-anzeigen@madsack.de

Datentrager alle gangigen Datentragerwie DVD,CD,
USB-Stick und Speicherkarten

HINWEISE ZUR DATENUBERTRAGUNG

Ausnahmen Dateien,die DCS-Elemente enthalten,
kénnen nichtverarbeitet werden, ebenso
Dateien, diein Corel Draw und Microsoft
Word oder Excel erstellt wurden.

Schriften sollteneingebunden sein;alternativmus-
senverwendete Schriften mitgeliefert wer-
den (PostScript-Schriften; keine TrueType-
Schriften), oder die Schriften missen vor
derErzeugungin Zeichenwege (Pfade)
umgewandeltwerden.

ANDEREDRUCKUNTERLAGEN

Druckunterlagen werden grundsatzlichin
scanfahiger Qualitatin Originalgrofe be-
nétigt. Vorzugsweise Positiv-Papier. Filme
oder Negative kbnnen wir nur noch nach
Absprache akzeptieren, und bendétigen
einige Tage Vorlauf zur Bearbeitung.lhre
digitale Vorlage erzieltim Zeitungsdruck
die qualitativ besten Ergebnisse, wenn
die Auflésung—beigenauer Reproduktion
- 172ppibetragt.

Achtung! Eine spatere digitale VergrofRerung einer Bild-
dateiistimmer mit QualitatseinbufRen behaftet. Falls
Sie unsichersind, ob die CMYK-Einstellungen Ihrer Pro-
gramme flrden Zeitungsdruck optimiert sind, schicken
Sieunsgerne die RGB-Dateien.

Ausfolgenden Programmen kénnen die aufgeflhrten
Dateiformate von uns ge6ffnet werden:

Adobe Photoshop CS4 (.psd, .tif, .jpg, .PSeps)
Adobe Indesign CS4

Adobe lllustrator CS4

Quark XPress 3.xund 4.x(.qxp, .qeps)

Adobe Acrobat 8 (.pdf)
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Superbanner-DerBekannte

ONLINE WERBUNG

‘7 GroRflachige Werbung

oberhalb des Seiteninhaltes,
horizontal viel Raum
fiir Werbebotschaften

Format: 870 x 90 Pixel

300,-€

-DieAllrounder

| Aufféllig platziert mitten

im redaktionellen Umfeld

Format: ~ 300x 125 Pixel (small)
150,-€
300x 250 Pixel (medium)
200,-€

le

t— Prominent platziert
Format: ~ 150x 155 Pixel

100,-€

Wallpaper - Alles aus einem Guss

t— Kombination aus Superbanner
und Skyscraper und der
Einfarbung des Seitenhinter-
grundes, erzeugt am meisten
Aufmerksamkeit

728x90+160x 600 Pixel
500,-€

XXL-Werbeformat rechts
neben dem Seiteninhalt,
vergleichbar mit 1/3 Anzeigenseite

Format: 160 x 600 Pixel

Ty~ 350,-€

Flash-Anzeigen zzgl. 30 % zum Listenpreis
beiErstbelegunginder 1. Woche.

Wochenpreise Rotationsbelegung.
Alle Preise zzg|. Mwst..

FAKTEN

B Die Webseitenvonsn-online.de
werden monatlich mehrals
zwei Millionen malaufgerufen.

B |hredigitale Anzeige erscheint
im gesamten Auftrittvon sn-online.de
im Wechsel mitden digitalen Anzeigen
anderer Kunden.

B Profitieren Sie vom hohen
Bekanntheitsgrad und von der
Glaubwdrdigkeit Ihrerregionalen
Tageszeitung.

B Nutzen Sie das seridse redaktionelle
Umfeld firlhre digitale Anzeige.
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ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

—_

. ,Anzeigenauftrag“ im Sinne der nachfolgenden
Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Ver-
trag liber die Verdffentlichung einer oder meh-
rerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder
sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum
Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung
innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzurufen. Istim Rahmen eines Abschlusses das
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt,
S0 ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Er-
scheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern
die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genann-
ten Frist abgerufen und verdffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt,
innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 ge-
nannten Frist auch iiber die im Auftrag genannte
Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzuru-
fen.

4. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfillt,
die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten den Unterschied zwischen dem
gewdhrten und dem der tatséchlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstat-
ten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfill-
lung auf héherer Gewalt im Risikobereich des
Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden

Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in
Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

. Auftrége fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die er-

klartermaRenausschlieflichinbestimmtenNum-
mern, bestimmten Ausgaben oderan bestimmten
Pl&tzen derDruckschriftverdffentlichtwerdensol-
len, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen,
daf dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss
mitgeteiltwerdenkann,wennderAuftragaufdiese
Weise nichtauszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen
werden in derjeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne
dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung be-
darf.

. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit minde-

stens drei Seitenan den Textund nichtanandere
Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer
redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen er-
kennbar sind, werden als solche vom Verlag mit
dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

. DerVerlaghehaltsichvor,Anzeigenauftrage—auch

einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses
— und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der
Herkunftoder dertechnischen Form nach einheit-
lichen,sachlichgerechtfertigtenGrundsétzendes
Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen
Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen ver-
stoBt oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag
unzumutbarist. Dies giltauchfiirAuftrage, die bei
Geschéftsstellen, Annahmestellen oder Vertre-
tern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind

10.

fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters
der Beilage und deren Billigung bindend. Beila-
gen, die durch Format oder Aufmachung beim
LeserdenEindruckeinesBestandteilsderZeitung
oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen
enthalten, werden nicht angenommen. Die Ab-
lehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber
mitgeteilt.

. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes

und einwandfreier Druckunterlagen oder der
Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir
erkennbar ungeeignete oder beschédigte Druck-
unterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz
an. DerVerlag gewdhrleistet die fiir den belegten
Titel Gibliche Druckqualitdtim Rahmen der durch
die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise
unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstan-
digem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zah-
lungsminderungodereine einwandfreie Ersatzan-
zeige, abernurin dem Ausmag, in dem der Zweck
derAnzeige beeintrachtigtwurde. LasstderVerlag
eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist ver-
streichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht
einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht
auf Zahlungsminderung oder Riickgangigma-
chung des Auftrages. Schadensersatzanspriiche
aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden
beiVertragsabschluss und unerlaubter Handlung
sind —auch bei telefonischer Auftragserteilung —
ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche aus

11.

12.

13.

Unméglichkeit der Leistung und Verzug sind be-
schranktaufErsatzdesvorhersehbarenSchadens
undaufdasfiirdiebetreffendeAnzeigeoderBeilage
zuzahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiirVorsatzund
grobe Fahrldssigkeit des Verlegers, seines gesetz-
lichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen.
Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des
Fehlenszugesicherter Eigenschaften bleibtunbe-
riihrt. Dariiber hinaus ist im kaufménnischen Ge-
schaftsverkehr die Haftung des Verlagesfir grobe
Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen
Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen dem
Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden
beschrénkt. — Reklamationen miissen — aufer
bei nicht offensichtlichen Méngeln — innerhalb
von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und
Beleg geltend gemacht werden.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Ver-
antwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesand-
ten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle
Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der
Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist
mitgeteilt werden.

Sind keine besonderen GroRenvorschriften gege-
ben, sowird die nach Art der Anzeige libliche, tat-
sachlicheAbdruckhdhederBerechnungzugrunde
gelegt.

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung lei-
stet,wirddieRechnungsofort, mdglichstabervier-
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17.

zehn Tage nach Verdffentlichung der Anzeige,
iibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus
der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der
Rechnunganlaufenden Fristzubezahlen, sofern
nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungs-
frist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige
Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden nach
der Preisliste gewahrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden
Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet.
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere
Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Be-
zahlung zuriickstellen und fiir die restlichen An-
zeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen
begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit
des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt,
auch wéhrend der Laufzeit eines Anzeigenab-
schlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen
ohne Riicksicht auf ein urspriinglich verein-
bartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betragesundvon demAusgleich offenstehender
Rechnungshetréage abhéngig zu machen.

Belegversand siehe ,Zusétzliche Geschafts-
bedingungen*, Ziffer d.

Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckun-
terlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinsch-
te oder zu vertretende erhebliche Anderungen
urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der
Auftraggeber zu tragen.

18.

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem
Abschluf iiber mehrere Anzeigen ein Anspruch
auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn
im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten
Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in
der Preisliste oder auf andere Weise genann-
te durchschnittliche Auflage oder — wenn eine
Auflage nicht genanntist — die durchschnittlich
verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenfalls
die durchschnittlich tatsachlich verbreitete)
Auflage des vergangenen Kalenderjahres
unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist
nur dann ein zur Preisminderung berechtigter
Mangel, wennsie bei einer Auflage biszu 50 000
Exemplaren 20 v. H., bei einer Auflage bis zu
100 000 Exemplaren 15 v. H., bei einer Auflage
bis zu 500 000 Exemplaren 10 v. H., bei einer
Auflageiiber500 000Exemplaren5v.H.betragt.
Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preismin-
derungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der
Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der
AuflagesorechtzeitigKenntnisgegebenhat, dass
dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag
zuriicktreten konnte.

BeiChiffreanzeigenwendetderVerlagfiirdieVer-
wahrung und rechtzeitige Weitergabe der Ange-
bote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns
an.Einschreibebriefeund EilbriefeaufChiffrean-
zeigen werden nur auf dem normalen Postweg
weitergeleitet. Die Eingénge auf Chiffreanzeigen
werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften,
die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden

19.

20.

vernichtet. Dem Verlag kann einzelvertraglich
als Vertreter das Recht eingerdumt werden, die
eingehendenAngeboteanstelleundimerklarten
Interesse des Auftraggebers zu offnen. Briefe,
die das zuldssige Format DIN A4 (Gewicht
80¢) iiberschreiten, sowie Waren-, Biicher-,
Katalogsendungen und Packchen sind von der
Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht
entgegengenommen. Eine Entgegenahme und
Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise fiir
den Fall vereinbart werden, dass der Auftragge-
ber die dabei enstehenden Gebiihren/Kosten
ibernimmt.

DerVerlag kanndariiber hinaus mitdemAuftrag-
geber die Moglichkeit der Selbstabholung oder
der gebiihrenpflichtigen Zusendung vereinba-
ren.

Druckunterlagen werden nur auf besondere An-
forderung an den Auftraggeber zuriickgesandt.
Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate
nach Ablauf des Auftrages.

Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Im
Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen
Personen des offentlichen Rechts oder bei
offentlich-rechtlichen Sondervermdgen ist bei
Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages.
Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahn-
verfahren geltend gemacht werden, bestimmt
sichderGerichtsstand beiNichtkaufleutennach
deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder der ge-

wohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch
bei Nichtkaufleuten, im Zeitpunkt der Klageer-
hebung unbekannt oder hat der Auftraggeber
nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder
gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbe-
reich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand
der Sitz des Verlages vereinbart.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen
- bitte wenden -
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a)

b)

Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt
der Auftraggeber die Allgemeinen und die Zusétz-
lichen Geschéftsbedingungen sowie die Preisliste
des Verlages an. Bei privaten Anzeigenauftragen
gilt dies, wenn der Auftraggeber nach Hinweis auf
die Anwendung der Geschaftshedingungen den
Auftrag ohne Widerspruch erteilt. Die Zusétzlichen
Geschaftsbedingungen gehen den Allgemeinen Ge-
schaftshedingungenvor.

Der Auftraggeber trégt allein die Verantwortung
fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der
fiir die Insertion zur Verfiigung gestellten Text-
und Bildunterlagen. Der Verlag wendet bei Ent-
gegennahme und Priifung der Anzeigentexte die
geschaftsiibliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht,
wenn er von den Auftraggebern irregefiihrt oder
getduscht wird. Der Verlag ist nicht verpflichtet,
Auftrége und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob
durch sie Rechte Dritter beeintréchtigt werden. Ist
der Kunde wegen der Wettbewerbswidrigkeit einer
Anzeige abgemahnt oder hat er Dritten gegeniiber
ein Vertragsstrafeversprechen abgegeben oder ist
ihm die Verbreitung dieser Anzeige gerichtlich un-
tersagt worden, so ist hiervon die Anzeigenleitung
schriftlich zu benachrichtigen. Sein Wunsch, die
entsprechende Anzeige nicht zu verdffentlichen,
kann vom Verlag nur beriicksichtigt werden, wenn
seinSchreibeneinenTagvorAnzeigenschlussfiirdie
Anzeige bei der Anzeigenleitung eingeht.

Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von An-
spriichen Dritter freizustellen, die diesen aus der
Ausfiihrung desAuftrages, auchwennersistiertsein

R

sollte, gegen den Verlag erwachsen. Erscheinen si-
stierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber
daraus keinerlei Anspriiche gegen den Verlag zu.

Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflich-
tet sich der Inserent, die Kosten der Verdffentli-
chungeiner Gegendarstellung, diesich auftatséch-
liche Behauptungen der verdffentlichten Anzeige
bezieht, zu tragen, und zwar nach Mafigabe des
jeweils giltigen Anzeigentarifes.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise
unrichtigem oder unvollstdndigem Abdruck der
Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder
Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmas, in dem
der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Nicht
sofort erkennbare Médngel der Druckunterlagen be-
griinden fiir den Auftraggeber keinen Anspruch auf
Zahlungsminderung oder Ersatz. Wenn bei Wieder-
holungsanzeigen der gleiche Fehler unterlduft,
ohne dass dieser nach dem ersten Auftreten durch
den Auftraggeber sofort reklamiert wurde, erkennt
der Verlag einen Ausgleichsanspruch nur fiir eine
Anzeige an. Erscheint eine vereinbarte Ersatzan-
zeigenichtinangemessener Frist oder erneut nicht
einwandfrei, kannderAuftraggebervondemVertrag
zuriicktreten. Bei fernmiindlich aufgegebenen An-
zeigen, Termin-und Ausgabendnderungen, Textkor-
rekturenund AbbestellungeniibernimmtderVerlag
fiir Ubermittlungsfehler und fehlerhafte Aufzeich-
nungen keine Haftung. Erfolgt die Ubertragung der
Druckunterlagen auf digitalem Wege, ibernimmt
der Verlag keine Haftung fiir Veranderungen der di-
gitalen Daten durch Ubertragungsfehler. Gleiches

d

€

o
=

gilt in den Féllen, in denen die vom Kunden iiber- h) Die gewerbliche Verwertungvon Zuschriften auf An-

mittelten Daten systembedingt (nicht kompatibel)
beim Verlag nicht verarbeitet werden kénnen. Die
Zusicherung bestimmter Eigenschaften ist nurwirk-
sam, wennsie schriftlich durch die Anzeigenleitung
erfolgt.

Anzeigenbelege bzw. -ausschnitte werden nach
einheitlichen Richtlinien des Verlages geliefert.
Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so
wird auf Wunsch statt dessen eine rechtsverbindl-
che Aufnahmebescheinigung des Verlages iiber
die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige
ausgestellt.

Neue Anzeigenpreise treten mit dem aus der
Preisliste ersichtlichen Zeitpunkt in Kraft. Dies gilt
auch fiir laufende Rahmenvertrage (Abschliisse)
und Anzeigenauftrage. Fiir Einzelauftrage, die vor
Bekanntgabe der neuen Preisliste erteilt wurden,
gilt der alte Preis, sofern die Anzeige oder Beilage
innerhalb von vier Monaten erscheinen sollte.

DerVerlagbehaltsichvor, fiirAnzeigeninSonderver-
offentlichungen und Verlagsbeilagen je nach Art
und Erscheinungsweise sowie bei Abnahme von
200 000 mm und mehr Sonderkonditionen zu
vereinbaren.

Bei der Belegung von Bezirks- bzw. Teilausgaben
oder sonstigen Verlagsdruckschriften mit eigenen
Preisenistein gesonderterAbschluSSfiirdie betref-
fende Ausgabe oder Kombination zu tétigen.

=
=

zeigen durch Dritte ist nicht gestattet.

Die Werbungsmittler sind verpflichtet, sich in ihren
Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen mit den
Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages
zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsver-
giitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch
teilweise weitergegeben werden. Fiir die Zahlung
der MittlungsvergiitungistVoraussetzung, dass die
Werbungsmittlerauch diegesamteAuftragsabwick-
lung selbst ibernehmen, d. h. die Auftrdge dem
Verlag unmittelbar erteilen und Druckunterlagen
direktanliefern.

Bei Auftragserteilung Gber Werbungsmittler er-
folgt die Annahme und Berechnung zu den Grund-
preisen.

Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen
endet drei Monate nach Erscheinen der jeweiligen
Anzeige, sofern nicht ausdriicklich eine andere
Vereinbarung getroffen worden ist.

m) Fiir Anzeigengesamtbelegungen und Anzeigen-

n)

kombinationen ist Auftragnehmer und Inkasso-
berechtigter die Verlagsgesellschaft Madsack
GmbH&Co.

Bei vorliegenden Forderungen werden die Namen
des Kunden sowie die Tatsache, dass titulierte
Forderungen nicht ausgeglichen sind, an Glaubi-
gerschutz dienende Institutionen weitergeleitet.

-nachste Seite -
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0) Bei Insolvenzen und Zwangsvergleichen entfallt
jederNachlass.

p) ZurReichweitensteigerung und Erhohung des Ver-
breitungsgrades werden lhre Anzeigen nicht nur
in der HAZ / NP, sondern auch zusétzlich in den
Internetportalen unserer Anzeigenkooperations-
partner verdffentlicht.

Zusatzliche Geschéaftsbedingungen
fiir die digitale Ubermittlung von
Druckunterlagen fiir Anzeigen

a) Die Empfehlungen des Verlages zur Ubermittiung
von digitalen Druckunterlagen (siehe wichtige
Informationen) sind vom Kunden zu beachten.
Weicht der Kunde hiervon ab und fiihrt dies zu
einer Verschlechterung der Druckqualitat, kann
der Kunde hieraus keine rechtlichen Anspriiche
ableiten.

Im Falle der Ubermittlung von digitalen Druckun-
terlagenhatderKunde dafiireinzustehen, dass die
libermittelten Druckunterlagen / Daten nicht mit
Viren behaftet sind. Mit Computerviren behaftete
Dateien werden vom Verlag vollstandig geldscht.
Hieraus kann derKunde keinerlei rechtlich Ansprii-
che herleiten. Fiihrtdie Ubermittiungvon Druckun-
terlagen im vorstehenden Sinne zu Schiden beim
Verlag, behdlt sich der Verlag Schadenersatzan-
spriiche gegeniiber dem Kunden vor.

=

A

Farbanzeigen, die digital ibermittelt werden, kon-
nennurmiteinem aufPapier gelieferten Farbproof

zuverldssig bearbeitet werden. Bei Farbabwei-
chungen ohne Farbproof knnen keine Preismin-
derungen geltend gemacht werden.

d) Auf Wunsch des Kunden sendet der Verlag per

Telefax einen Korrekturabzug der auf Papier er-
stellten digitalen Druckvorlage. Fiir den Fall, dass
dieFaxiibertragungscheitert, istderVerlagzueiner
{Ibertragung auf anderem Weg nicht verpflichtet.
Der Korrekturabzug gilt als vom Kunden vertrags-
geman gebilligt, wenn derKunde biszumAnzeigen-
schlussterminkeine Fehler meldet. Anspriiche des
Kunden auf Preisminderung oder Schadenersatz
wegen spater geriigter Mdngel sind ausgeschlos-
sen.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen
fiir die elektronische Rechnung

Der elektronische Rechnungsversand bedarf
der besonderen (formlosen) Vereinbarung. Eine
zusétzliche Papierrechnung (bzw. Gutschrift)
wird nicht versandt. Um Missbrauch mit elektro-
nischen Daten zu vermeiden und eine ordnungs-
gemaRe elektronische Rechnung (bzw. Gutschrift)
gemaR den aktuellen gesetzlichen Anforderungen
bereitzustellen, erfolgt der Versand qualifizierter
signierterDaten. Diequalifizierte Signaturermdgli-
chtdem Geschaftspartnerden Vorsteuerabzug bei
elektronischen Rechnungen (bzw. Gutschriften)
gemdf den aktuellen Anforderungen des Umsatz-
steuergesetzes.AufdiebesonderenAnforderungen
der Archivierung wird hiermit verwiesen.

BEZUGSPREISE

Das Abonnement fiir nur 24,40 Euro im Monat

HAGENBURG LAUENAU

SN SN/LEINE-ZEITUNG SN/DEISTER-ANZEIGER
Abonnement
Zustellung 24,40Euro  25,60Euro 24,90 Euro
Post (Inland) 25,40 Euro 26,60 Euro 25,90 Euro
Einzelverkauf
Montag bis Freitag 1,00 Euro
Sonnabend 1,30Euro
Einzeltage-Abonnements
(mind.2Tage pro Woche)
monatlich pro Werktag per Zusteller 5,50 Euro 5,70 Euro 5,70 Euro
monatlich pro Werktag per Post 5,90 Euro 6,10Euro 6,10Euro
Sonnabend, monatlich per Zusteller 7,50Euro 7,70 Euro 7,70 Euro
Sonnabend, monatlich per Post 7,70 Euro 7,90 Euro 7,90 Euro
WE-Abo (Fr./Sa.), monatl. per Zusteller 9,70 Euro 9,90 Euro 9,90 Euro
WE-Abo (Fr./Sa.), monatl. per Post 10,70Euro  10,90Euro 10,90 Euro
Sonderkonditionen
Studentenabo 20,70Euro  21,90Euro 21,90 Euro
ePaper-Abo (Zustellungonline) 13,95Euro  13,95Euro 13,95 Euro
Mengenrabatt bei Abnahme von flinfund mehr Abonnements 10%

Einmalige Mengenabnahme: Nach Absprache (individuelle Verhandlung)

Tagliche Portopauschale bei Auslandsreisenachsendungen (ab 7. Woche)

LandwegEuropa 1,40 Euro
Luftpost Europa 1,40Euro
Luftpost restliche Welt 1,40Euro

Landweg Europa: Belgien, Danemark, Niederlande, Osterreich, Schweiz

Luftpost Europa:Azoren, Albanien, Andorra, Bulgarien Estland, Finnland, Frankreich,
Gibraltar, Griechenland, Gro8britannien, GUS-Staaten, Irland, Italien, Kroatien,
Jugoslawien, Lettland, Liechtenstein, Litauen,Luxemburg, Malta, Monaco, Norwegen,
Polen, Portugal, Rumanien, San Marino, Schweden, Slowakei, Slowenien, Spanien,
Tschechien, Tlrkei, Ungarn, Vatikan, Zypern

Schaumburgs filhrende Tageszeitung - Service-Hotline (0 180)100 10 - 22*

*DerAnrufkostet 3,9 Centaus dem deutschen Festnetz, 42 Cent/Min. Mobilfunkhdchstpreis.
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SO ERREICHENSIEUNS:

STADTHAGEN

Schaumburger Nachrichten
VerlagsgesellschaftmbH & Co. KG
Am Markt 12-14

31655 Stadthagen

Redaktion
Telefon (0 57 21)80 92- 30
Telefax (0 57 21)20 07

Geschaftsstelle / Vertrieb
Telefon (0 180)100 10 - 21*
Telefax (0 180)100 10 - 23*

Anzeigen
Telefon (0 180)100 10 - 22*
Telefax (0 180)100 10 - 23*

Offnungszeiten
Montag bis Freitag von 9 bis 18 Uhr
Sonnabend von 9 bis 14 Uhr

BUCKEBURG

Lange Strae 20

31675 Buckeburg

Anzeigen

Telefon (0 180)100 10 - 22*
Telefax (0 180)100 10 - 23*

ANZEIGENVERKAUFSBERATER

Alina Buddensiek

Telefon (057 22)2894-18
Mobil (0171)197 7966
Telefax (057 22)2894 15
sn-buddensiek@madsack.de

Mario Kirchner

Telefon (05721)8092-64
Telefax (05721)809223
sn-kirchner@madsack.de

SinaEngelking

Telefon (057 23)9899689
Telefax (057 23)1358
sn-engelking@madsack.de

Claudia Watermann
Telefon (05721)8092-13
Mobil (0172)51607 92
Telefax (05721)809223
sn-watermann@madsack.de

Timo Nottebrock

Telefon (05721)8092-71
Mobil (0177)6707086
Telefax (05721)809223
sn-nottebrock@madsack.de

www.sn-online.de
sn-anzeigen@madsack.de

VERLAGSVERTRETUNGEN

Berlin/ Neue Bundeslander
Verlags-Service Dr. Harendt
SchwarzbacherStr. 3

10711 Berlin

Telefon (030)481603-0
Telefax (030)481603 19
vsharendt@vsharendt.de

Hamburg/ Schleswig-Holstein / Bremen
Gunter Frenz+Partner
Verlagsvertretung oHG

Langenstiicken 24

22393 Hamburg

Telefon (040)60918801

Telefax (040)6032135
info@tz-service.de

www.tz-service.de

Nordrhein-Westfalen
TZ-Media GmbH
Prinzenallee 11a

40549 Disseldorf
Telefon (0211)558560
Telefax (0211)556595
info@tz-media.de
www.tz-media.de

Hessen / Rheinland-Pfalz / Saarland
Verlagsbiro Krimmer

Am Lindenbaum 24,

60433 Frankfurt/Main

Telefon (069)530908-0

Telefax (069)53090850
frankfurt@krimmer.com
www.krimmer.com

Baden-Wiirttemberg
Verlagsbiro Krimmer
SteingaustraBe 14,

73230 Kirchheim/Teck
Telefon (07021)42062-63
Telefax (07021)717 33
stuttgart@krimmer.com
www.krimmer.com

Bayern

MAV GmbH
Paul-Gerhardt-Allee 54
81245 Miinchen

Telefon (089)745083-0
Telefax (089)7595501
info@mav-muenchen.com
www.mav-muenc

Schaumburgs filhrende Tageszeitung - Service-Hotline (0 180)100 10 - 22*

*DerAnrufkostet 3,9 Centaus dem deutschen Festnetz, 42 Cent/Min. Mobilfunkhdchstpreis.



